Fran: Karin Lofstrand [mailto:karin@hedemoranaringsliv.se]
Skickat: den 10 februari 2016 10:25
Amne: Fragor om digital skyltning riksvagen

En policy for digitala skyltar i Hedemora skulle kunna se ut sa har

(Exempel frAn andra kommuner)

Riktlinjer for, och budskap péa skyltarna

Ska i forsta hand visa utbud av event och ndjen i kommunen och ge en bra bild av vad som finns och
hénder i Hedemora.

Annonsering kan bokas av Hedemora kommun, politiskt obundnaideella féreningar och
kommersiella aktérer.

e Budskapen ska i forsta hand stédja kommunens profilering (Motor, Mat och Musik) Ar det bra?

e Skylten ska i forsta hand anvéandas for Hedemora kommuns egna arrangemang och i andra
hand anvandas for stora ideella féreningsarrangemang, i tredje hand for kommersiella
evenemang. Ar det bra som ett stod till den som ska prioritera, eller ska man anvanda en
annan ordning eller ta bort eller kanske: Skylten ska i endast anvéandas for arrangemang som
har forutsattning att ta emot en storre publik.

o | krissituationer ges krisinformation p& skyltarna.

e Budskapen far inte innehélla reklam for enskilda foretag eller produkter, daremot for
kommersiella evenemang. Féretagsnamn far inte forekomma i ndgon form i annonseringen.
Skylten far inte visa kommersiell reklam enligt avtal med Trafikverket.

¢ Samhallsinformation frain Hedemora kommun prioriteras.

e Budskapen ska vara kortfattade, och i huvudsak vara baserade pa bilder. Inga rorliga bilder
tillatna

e Det ar mojligt att ha olika budskap pa skyltarna.

e Samtliga evenemang ska vara inférda i Hedemora kommuns evenemangskalender.

De perioder da det inte finns annonseringsbudskap, infors foljande:

e Kommunala, profilskapande budskap

e Kortare annonseringar av ideella arrangemang inférda i Evenemangskalendern
(www.visitsodradalarna.se). Urvalet sker i forsta hand utifrin Hedemora kommuns
profilomraden, i andra hand efterstravas en varierad mix av budskap.

¢ Kommunikationsavdelningen/turistbyran? ansvarar for att ta emot bestallningar, samt att infora
annonseringen. De gor ocksa urval i de fall detta kravs, i samarbete med kommunens
informator.

Forts, pa nasta sida



Bestallare ansvarar for att leverera komplett material for annonsering, enligt féljande tekniska
specifikationer:

e Storlek pa bilden (pixlar): 320 x 176

e Uppl6sning (dpi): 72

e Filformat: jpg

e Max antal tecken/teckenstorlek: Ingen begransning i nulaget - men det ska vara val lasbart.
e Kontrast (text/bakgrund): god

e Webbadresser och telefonnummer far inte forekomma (férutom www.hedemora.se).

Politiskt obundna ideella foreningar, kommersiella aktérer samt kommunala beséksmal och
verksamheter erbjuds féljande annonsupplagg:

¢ Kampanijtid om 3 veckor, med visning minst 7 dagar. Visningstillfallena ar utspridda under hela
kampanjperioden.

e Kostnaden uppgar ar 2014 till 3 000 kronor exkl. moms per kampanitid om tre veckor med
arlig upprékning enligt prisbasbeloppet. Kostnaden faktureras bestallaren.

e Hedemora kommun férbehaller sig ratten att, for samhallsviktig information och vid eventuellt
tekniskt funktionsfel bryta annonstiden. Fakturering sker da i forhallande till hur stor andel av
bokad annonsering

¢ Hedemora kommun erbjuder inte annonsproduktion.

e Av Trafikverket har Hedemora kommun tilltelse att byta budskap en gang per dygn, nattetid.

Halsningar Karin Lofstrand, samordnare fér centrumgruppen



